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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на российском рынке оптики.

 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке
· Выделение основных сегментов Рынка
· Определение основных количественных характеристик Рынка
· Описание структуры Рынка
· Выявление основных игроков на Рынке
· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:
В России в 2014 году насчитывается более 275 тысяч слепых и слабовидящих людей. Всего проблемы со зрением в России наблюдаются у каждого второго жителя (около 72 миллионов человек). Количество людей с заболеваниями глаз в стране ежегодно растет. 
В России в 2014 году насчитывалось … салонов оптики, с учетом численности населения в этом году (143,7 млн. человек) – один салон приходился на …. жителей (а по мировым стандартам одно заведение должно быть рассчитано на ….. человек).  По прогнозам российских аналитиков к 2019 году число оптик должно возрасти до …... 

Объем рынка оптики в 2014 году составил ….. рублей. Наибольшую долю в объеме продаж оптики занял сегмент …… (…..%) – ……рублей.  Доля сегмента ……. составила ……% (……рублей). Прогнозируется, что рынок будет ….. примерно на …..% в год и к 2020 году может достичь показателя в …… рублей.

В данный момент рынок оптики находится под значительным влиянием кризисных явлений в российской экономике. Рост курсов иностранной валюты, снижение расходов на оптику в структуре затрат населения отрицательно сказываются на состоянии рынка оптики. 
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:
· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)
· ИТТ – рынок
· Рынок торгово-розничных предприятий
· Рынок отдыха и развлечений
· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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